
Sebze Üretiminde Görece Denge, Süren Kırılganlık 

 

2025 yılında sebze üretiminde büyük dalgalanmalar yaşanmadı. Bu nedenle diğer bazı bitkisel 

ürünlere göre daha dengeli bir tablo ortaya çıktı. Bunun temel nedenlerinden biri iç tüketimin güçlü 

olmasıydı. Sebzeler günlük beslenmenin önemli bir parçası olduğu için talebin sürekliliği üretimin 

devam etmesini destekledi. Ancak üretimdeki bu genel denge, sebze sektöründe sorun olmadığı 

anlamına gelmedi. 

 

Tablo 22. Sebze Üretimi (bin ton) 

  2020 2021 2022 2023 2024 2025 

Domates 13.204 13.095 13.000 13.300 14.617 13.500 

Hıyar 1.886 1.890 1.939 1.872 1.743 1.709 

Biber 2.637 3.091 3.019 3.081 3.428 3.355 

Kuru soğan 2.280 2.500 2.350 2.600 2.632 2.890 

Kavun 1.725 1.639 1.587 1.403 1.479 1.428 

Karpuz 3.492 3.469 3.395 3.148 3.198 3.412 

Kaynak: Türkiye İstatistik Kurumu 

 

Domates gibi hem sofralık tüketimde hem de gıda sanayisinde kullanılan ürünlerde üretim 

değişimleri daha geniş etkiler yarattı. Domates üretimindeki gerileme salça ve diğer işlenmiş ürün 

piyasasını da etkiledi. Sıcak hava, su yetersizliği ve artan üretim giderleri, üreticilerin ekim ve 

üretim kararlarında belirleyici oldu. 

 

Su ihtiyacı yüksek sebzelerde kuraklık ve sulama maliyeti daha belirgin baskı oluşturdu. Elektrik 

giderleri ve suya erişim koşulları üretim maliyetini artırdığında üretici ürün desenini değiştirdi veya 

üretim miktarını sınırladı. Bu durum bazı ürünlerde dönemsel arz dalgalanmalarına yol açtı. 

 

Sebze fiyatları hane bütçesinde hızlı hissedilen ürünler arasında yer aldı. Çünkü sebzeler pazarda 

ve markette sık satın alınan temel gıda ürünleridir. Üretim dengesi korunduğunda tüketici açısından 

belli bir rahatlama oluştu. Ancak taşıma, depolama ve perakende maliyetleri yüksek kaldığında 

üretimdeki denge fiyatlara aynı ölçüde yansımadı. 

 

Sebze üretiminde kalıcı istikrar için üretim planlaması, soğuk zincir, yerel pazarlar, üretici örgütleri 

ve ürün kayıplarını azaltan uygulamalar birlikte değerlendirilmelidir. Sebzeler çabuk bozulduğu için 

üreticinin pazarlık gücü bu ürünlerde sınırlıdır. Depolama ve pazarlama altyapısı güçlendiğinde 

üretici, daha iyi gelir elde ederken tüketici de daha düzenli ve uygun fiyatlı ürünlere ulaşabilir. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


